
Lokale Suchmaschinenoptimierung: 
Vorstellung unseres agenturinternen Ablaufes bei der lokalen SEO

Netzbekannt
Ihre Agentur für effektive 

Internetwerbung 



Kurz zu mir: Gabriel Gelman

• Geschäftsführer der Online-Marketing-Agentur 

Netzbekannt GmbH

• Spezialisiert auf den Bereich Suchmaschinenoptimierung

• Fremdsprachenenthusiast auf sprachheld.de

• Ausrichter der Fuckup Nights Hannover

E-Mail: g.gelman@netzbekannt.de
Website: netzbekannt.de



Die einzelnen Arbeitsschritte 

der lokalen SEO



Teil 1: SEO-Analyse / SEO-Audit

§ Einen ersten Überblick über den IST-Zustand erhalten
§ Ziele festlegen
§ Entsprechende Maßnahmen mit Gewichtung festzulegen, um Ziele zu 

erreichen (Ressourcenschonung)
§ Später Vergleich zwischen Ziel und Ergebnis
§ Im Nachgang schauen welche weitergehenden Maßnahmen ggf. nötig sind



Teil 1: SEO-Analyse einzelne Punkte

ü Indexierung bei Google

ü Keywordliste, Suchanfragen und 

Rankings aktuell

ü Hauptkonkurrenten in den Rankings

ü Startseite optimiert auf wichtige 

Keywords?

ü Ist auf Einzugsgebiet optimiert?

ü Seitenstruktur, Hierarchie der Unterseiten

ü Snippets / Meta-Tags: Länge, Inhalt, Form

ü Qualität Seitentitel und der Seiteninhalte

ü URLs, Keywords, Struktur, Länge 

ü Bilder: Bezeichnungen, Größe, inhaltlich passend?

ü Videos & anderes Multimedia vorhanden? 

ü Backlinkanalyse, eigene und von Konkurrenten



Teil 1:  Weitere SEO Analyse

ü Gibt es Duplikate bei den Webseiten ?

ü Interne Verlinkung 

ü Prüfen von fehlerhaften Links

ü Seitengeschwindigkeit & Responsiveness

ü Bildergrößen prüfen (max. 200 KB)

ü My Business Profil

ü Schema.org implementiert

ü Sekundäre Bewertungsplattform vorhanden 

(und optimiert)?

ü SSL Verschlüsselung vorhanden und richtig 

implementiert?



Teil 2: Maßnahmenplan für die Erstüberarbeitung

§ Wie Prioritäten setzen?
1. Google My Business inkl. Rezensionen (einfach, schnell und wirksam)
2. Seitenstruktur und bestehende Inhalte überarbeiten (inkl. URLs, Meta-Tags, 

Bebilderung & interne Verlinkung)
3. Backlinks aufbauen

1. Verzeichnisse: branchenspezifisch & regional
2. Weitere: Lieferanten, Partner, Kunden, Sponsoring, etc.

4. Technische Überarbeitung, Schema.org
5. Sukzessive Erstellung neuer Inhalte
6. Sonstige offene Punkte

§ Wie zeitlich planen?
§ Je nach Ressourcen und Aufwand ca. 12 Wochen

Ø Wichtig: Ressourcenschonend 
vorgehen, bei (einzelnen) lokalen 
Dienstleistern muss es nicht immer 
perfekt sein



Teil 2: Maßnahmenplan für die Erstüberarbeitung

Verzeichnisse:

1. Regionale: Gelbe Seiten, Das Örtliche, Cylex, 11880, 

Kennstdueinen, etc. & örtliche z. B. berlin.de oder 

hannover.de (verkauft Follow-Links)

2. Branchenspezifische: MyHammer, Anwalt.de, Jameda, 

etc.

Ø In welchen Verzeichnissen sind die Konkurrenten? 

Bei Google suchen (z. B. Handwerker Berlin)

Auf Seite 1 findet sich: 

• MyHammer (organisch + Ads)

• Berlin.de

• Ebay-Kleinanzeigen

• Betreut.de

• Markt.de

• Blauarbeit (Google Ads)

-> Überall eintragen, weil (1) gute Links und (2) direkt Traffic 
und Anfragen über diese Portale



Teil 3: Aktuelles Praxisbeispiel Betrosan GmbH

§ Betrosan GmbH aus Berlin -> betrosan.de
§ Dienstleister für Sanierung von Wasserschäden, Raum- und Gebäudetrocknung



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØIndexierung bei Google:

Nur eine Seite indexiert (Homepage)

Problem: robots.txt schließt 
Suchmaschinen aus

Maßnahme: Indexierung aller Seiten 
in der Search Console: (1) Als Sitemap 
und parallel (2) Manuelle Indexierung

https://www.betrosan.de/robots.txt



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØWichtige Keywords 
(Auszug):



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØAuszug der 
Konkurrenzanalyse 



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

Ø Startseite auf wichtige 
Keywords und auf das 
Einzugsgebiet optimiert?

Ø Seitenstruktur, Hierarchie der 
Unterseiten:

• Wenig und nicht optimierter Text

• Wasserschaden (wichtiges 
Keyword) kommt nicht explizit vor



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

Maßnahmen: Struktur und dazugehörige Texte 
werden überarbeitet, E-Mail und Öffnungszeiten 
könnten noch in Header & Footer

Neue Texte (Content Hub): 

• Wasserschaden (neu)
• Wasserschaden Notdienst (neu) - DL

• Wasserschaden Trocknung (neu)

• Wasserschaden Wohnung und Haus (neu)
• Wasserschaden Parkett (neu)



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØSnippets / Meta-Tags: Länge, Inhalt, Form

• Wird überarbeitet auf der kompletten Webseite

ØQualität der Seiteninhalte

§ Dreispaltige Texte ohne interner Verlinkung und 

Struktur

§ Überarbeitung aller Kategorientexte hinsichtlich 

Länge, Inhalt, Struktur & interne Verlinkung



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØBilder: Bezeichnungen, Größe, inhaltlich passend?

(möglichst max. 200 KB)
Mit tinypng.com (oder andere)



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØBacklinkanalyse
§ Nur wenige Links vorhanden

§ Einige Einträge in Verzeichnissen

Maßnahmen: detaillierte 

Backlinkanalyse (inkl. Konkurrenz), 

Backlinkempfehlungen



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØSeitengeschwindigkeit

Tools: Pingdom und Google Page 
Speed Insights

• Bilder viel zu groß, müssen 
komprimiert werden

• CSS & JS Dateien optimieren
• Evtl. Server wechseln (lädt >1s)

https://tools.pingdom.com/


Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØMy Business Profil:

• Ein GMB Konto scheint vorhanden 

• Profil nicht ausgefüllt und gepflegt

• Wenige Rezensionen & nicht beantwortet

Maßnahme: Das Profil muss aktualisiert (Fotos, etc. ) und dann 

zukünftig gepflegt werden. Zukünftig sollten Kunden vermehrt 

darum bitten Bewertungen abzugeben. 



Teil 3: Betrosan GmbH - Ergebnisse der SEO-Analyse

ØSSL Verschlüsselung vorhanden und ordnungsgemäß implementiert?

Ja und funktioniert auch auf Unterseiten



Teil 4: Durchführung der allgemeinen 

SEO-Erstmaßnahmen 

(Werden nach Rangfolge der Prioritäten umgesetzt)

1. Keyword-optimierte Überarbeitung / Neuerstellung der Texte 

(inkl. URLs, Meta-Informationen), vor allem die Startseite

2. Verbesserung der Seitenstruktur (Menüaufbau / Hierarchie)

3. Interne Verlinkung (sinnvolle Verlinkung, Keyword-optimierte Ankertexte)

4. Bebilderung (inkl. Meta-Informationen, richtige Dateigröße)

5. Backlinkempfehlungen umsetzen



6. Google My Business Profil aktualisieren & Schema.org & Google Maps

einbinden

7. Ein Prozess für Rezensionen wird eingeführt (Erfassung & Beantwortung)

8. Fehlerhafte Links werden repariert

9. Responsiveness und Seitengeschwindigkeit wird verbessert 

10. SSL-Verschlüsselung

Teil 4: Durchführung der allgemeinen 

SEO-Erstmaßnahmen 



Teil 5 Evaluation: Überprüfung des Erfolgs

§ Erste Ergebnisse nach einigen Wochen
§ (Finale) Ergebnisse können einige Monate dauern
§ Überprüfung erfolgt mit Google Analytics & Search Console
§ Keyword Tracking mit SEMrush für lokal
§ Es werden die Punkte der Erstmaßnahmen überprüft, also:

Ø Check Indexierung bei Google

Ø Suchanfragen und Rankings aktuell

Ø Hauptkonkurrenten im Bezug auf Rankings



Teil 6: Maßnahmenplan für die weitergehende 
Überarbeitung

Gleiches Vorgehen, wie bei der Erstüberarbeitung:

Ø Die nötigen Maßnahmen werden aus der Evaluation 
übernommen 

Ø Die Maßnahmen werden priorisiert und werden nach 
dieser Reihenfolge umgesetzt



Teil 6: Maßnahmenplan für die weitergehende 
Überarbeitung

Beispiele für weitergehende Maßnahmen:

Ø Multimedia Inhalte ergänzen (Bilder, Videos), interaktive 

Inhalte (z. B. Preisrechner)

Ø Ergänzende Textinhalte, wie Glossar, FAQ oder Kurzartikel 

zu relevanten Themen (ggf. weitere Content Hubs)

Ø Backlinkstruktur weiter aufbauen / verbessern

Im Sinne der Ressourcenschonung nicht alles auf einmal



Erfolgreiche Umsetzung: Gleicher Kunde, 
andere Firma



Platzierungen: UCEH

• Für relevante Keywords wie „Schimmelentfernung 
Berlin“, „Schimmelbeseitigung Berlin“, 
Schimmelbekämpfung Berlin“, etc. auf Platz 1

• Optimierung vor über 1 Jahr abgeschlossen



Was haben wir gemacht?

• Page Speed optimiert

• Eintragungen in relevante Branchenverzeichnisse

• Technische Optimierung: Fehlerhafte Links, 

fehlerhafter Code, etc.

• Google My Business optimiert (Name) / Google 

Maps installiert / Schema.org eingefügt



Was haben wir gemacht: Content

• Startseitentext erweitert und optimiert

• Content Hub zum Thema Schimmel erstellt

• Sonstige Texte erstellt, erweitert, aufgeräumt und 

neu strukturiert

• Snippets optimiert

• Viele Bilder hinzugefügt

• Referenzseite aufgebaut 



UCEH Case Study im Detail



Technische Optimierung 

• Page Speed optimiert

• WP Total Cache installiert & konfiguriert (+Caching)

• (Überflüssige) Visuelle Spielereien durch Bilder ersetzt

• Überflüssige Plugins gelöscht und ersetzt (20+ Plugins)

• Fehlerhafte Links, fehlerhafter Code, etc.

• SSL-Verschlüsselung eingeführt



Technische Optimierung 

• Responsiveness verbessert



Schema.org + Google Map

• Schema.org eingebaut

• Google Maps eingebaut für bessere Lokalisierung



Google My Business Optimierung

• Mehr und bessere Bilder

• Strategie für Rezensionen: Gewinnung (80% 

der Rezensionen werden beim Nachhaken 

gewonnen) & Beantwortung 

• Optimierter Text

• Anpassungen des Namens (zuvor keine 

Platzierung bei Local Pack

• Regelmäßige Posts sinnvoll



Neue Content-Struktur

• Alle vorhandenen Seiten zum 

Überarbeiten und neue zu 

erstellenden Seiten in einer 

Liste festhalten



Startseitentext + Snippets

• Startseitentext erweitert und optimiert

• Erwähnung der relevanten Keywords

• Für welche Keywords soll die Startseite erscheinen?

• Meta-Tags anpassen für höhere Klickattraktivität



Weiterer Content 

• Content Hub zum Thema Schimmel erstellt 

• Sonstige Texte erstellt, erweitert, aufgeräumt und neu strukturiert

• Viele Bilder hinzugefügt (lagen rum in der Dropbox)



Weitere Content-Anpassungen

• Teamseite mit Teamfotos

• Referenzseite: Logos von 

Kunden, Screenshots von 

Google Rezensionen 



Zustand nach Optimierung

Für wichtige Keywords meist Platz 1:
• Schimmelentfernung Berlin
• Schimmelbeseitigung Berlin
• Schimmelbekämpfung Berlin
Für lokalisierten Ergebnisse (ohne Berlin) auch in Top 
5 & für nicht lokale Ergebnisse Seite 1 Rankings



Zustand nach Optimierung (SC + GMB)



Blogartikel: Komplette Anleitung für lokale SEO

netzbekannt.de/lokaleseo

“lokale suchmaschinenoptimierung“ Pos. 1 
“lokale seo“ Pos. 3



Meine Kontaktdaten

Gabriel Gelman (M.Sc.)

Geschäftsführer 
Spezialist für Suchmaschinenoptimierung

g.gelman@netzbekannt.de

NETZBEKANNT GMBH

IHRE AGENTUR FÜR EFFEKTIVE 

INTERNETWERBUNG

„Netzbekannt macht Sie im Netz 
bekannt.“

E-Mail: info@netzbekannt.de
Website: www.netzbekannt.de

Büro: 030/12083572


