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Und der 
SEO so:

TRAFFIC 
KLAU





CASES



SEO <3 SEA – CASE 1

SEO Optimierung

Konstanter Traffic auf 
spezifische Landing 

Page

SEO

Kein SEA

Ads auf Landing Page 
mit gleichem Keyword 

Set

SEA

440 SEA Impressionen

28% mehr organische 
Sitzungen im 

Kampagnen Zeitraum

SEO <3 SEA



SEO <3 SEA



SEA <3 SEO – CASE 2

Kein SEO

Kaum organischer 
Traffic

SEO

SEA laufend

Aber: Begrenzte 
Keywords und Brand

SEA

2600% SEO Sessions

2800% mehr Paid 
Sitzungen nach SEO 

SEA <3 SEO



SEA <3 SEO



SEA + SEO – CASE 3

SEO/SEA

Bezahlter + 
organischer Traffic

SEO

SEA Issue

Brand Ads 
runtergefahren

SEA

Gesamt 27% weniger

138% mehr SEO bei 
reduziertem SEA 

SEA + SEO



SEA + SEO



ZIEL
ALLOKATION



ABER…

SuchintentionPositionierung

Wettbewerb
Loyal vs. Low 
Involvement Luxus vs. Trash

Brand / Non Brand



HYBRIDSTRATEGIEN



https://searchenginewatch.com/2016/08/11/55-dont-recognise-paid-ads-in-google-serps-stats/

55%
der Google 
Nutzer wissen 
NICHT welche 
Links bezahlte 
Anzeigen sind!





https://searchenginewatch.com/2016/08/11/55-dont-recognise-paid-ads-in-google-serps-stats/

51%
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70%



★ Hauptkeywords SEA & 

SEO

★ Positionierung & 

Verdrängung

★ Hohes Budget 

★ Hohe Synergieeffekte

DUAL BIDDING
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★ Oberen + unteren 

Bereich der SERPs

★ Vollumfängliche 

Sichtbarkeit beim 

Scrollen

★ Mittleren Budgeteinsatz

★ Mittlerer Synergieeffekte

UP AND DOWN
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★ Kein SEA bei guten SEO-

Rankings

★ Budgetshift zu nicht gut 

rankenden Keywords

★ Wenig Budget

★ Keine Synergieeffekte

PULL BACK
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ZIEL
ALLOKATION



PRAXIS



SEO & SEA: MATRIX



Selbe 
Leinwand, 

anderer 
Invest



Denn auch 
ein 

organischer 
Klick kostet!



Annäherung an einen SEO CPC

Impressionen CTR Klicks

SEO Invest Klicks SEO CPC



Offenkundig: SEO Invest variiert!!!

Suchintention
Stand Onpage
Optimierung

Ressourcen
Vorhandene 

Rankings Topic Cluster

Wettbewerb



Keyword Matrix – SEO + SEA 



Keyword Matrix – SEO + SEA 

SEA 
Imp.

SEO 
Imp.

SEA 
Klicks

SEO 
Klicks

SEA 
CTR

SEO 
CTR

SEA 
CPC

SEO 
CPC

SEA 
Pos.

SEO 
Pos.

19.692 4.577 239 189 1,21% 3,45% 0,46 0,26 3 4

580 296 18 31 3,1% 10,47% 0,44 1,58 4 1



Keyword Matrix – Noch kein SEO

Keywords SEA CPC SV CTR SEO Invest SEO CPC

Keyword 1 0,08

Keyword 2 2,57 20.000 3%
8000 Euro

(24000 Euro)
1,11 Euro 

(3,33 Euro)

Keyword 3 1,13

Keyword 4 0,46

Keyword 5 0,28

Keyword 6 3,47



ZIEL
ALLOKATION + 
PRIORISIERUNG



EIN SEO 
CPC!?!

FREVEL!!!





Um was es geht…

Austauschen Verzahnen Abwägen



SEA: POSITION SCRIPT



„Wie macht 
sich 

eigentlich der 
SEO?“ fragt 

sich der SEA?











AG: Kuckucksuhr| DB

AG: Kuckucksuhr | UD

AG: Kuckucksuhr | PB 

KAMPAGNENAUFBAU



SEO: SUCHANFRAGEN



ZIEL

Hochqualitativer Traffic

ISSUE 

Analyse Keyword-Ebene

LÖSUNG

SEA Suchanfragen



SEA Suchanfragen Bericht



SEA Suchanfragen Bericht
Suchanfrage Conversions Conversion Value Cost in Euro

Suchanfrage 1 18

Suchanfrage 2 13

Suchanfrage 3 12 688,13 148,33

Suchanfrage 4 11

Suchanfrage 5 10

Suchanfrage 6 0

Suchanfrage 7 0



SCRIPT FÜR SUCHANFRAGEN



SEA Suchanfragen liefern 

Informationen über 

Conversions in Verbindung mit 

Keywords und somit über 

qualitativen Traffic

Übrigens:

Auch zur Inspiration ☺



SEO: META-DATEN



https://searchenginewatch.com/2016/08/11/55-dont-recognise-paid-ads-in-google-serps-stats/

CTR
Was sind neben 
dem Keyword 
weitere 
erfolgreiche 
Trigger Wörter in 
Meta Daten?



FRAGT NACH ERFOLGREICHEN ADS



HURRY UP...





SUMMARY



Leinwand 
gemeinsam 
gestalten!



Eure Tasks sind also ☺

Position Script für 
SEA einbinden

Hybridstrategien 
aneignen

SEA Suchanfragen 
für SEO nutzen

Meta Daten Trigger 
untersuchen <3

SEO/SEA Matrix 
bilden
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